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de emails para um determinado publico,
seja ele proveniente de uma base de
contatos de clientes ou leads gerados por
meio de outras estrategias.

Agora, me contém uma coisa,
qual dessas estratégias de e-mail vocés conhecem?

01 STORYTELLING

Aideia € contar uma historia envolvente, de forma clara e diddtica. Esse
tipo de e-mail torna o processo de compreensdo do lead mais facil e € o
tipo de e-mail ideal para a geragdo de rapport! O principal objetivo &
utilizar temdticas e situacdes que sejam familiares ao lead.
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E bastante conhecido e o acrénimo para (Atencdo, Interesse, Desejo e Acdo).
Essas sdo as principais etapas da jornada de compra do seu lead, e vocé
pode trazer esse caminho para estruturar o seu e-mail respondendo as
seguintes perguntas:

Atengdo:

0 que a empresa faz, para ganhar a atengdo da empresa”?

Interesse:

quais sdo os interesses em comum entre empresa e lead?

Desejo:

0 gque despertou o desejo pela solu¢cdo”?

Acdo:

qual € o proximo pPasso para avangar Na jornada de compra”?

ANTES, DEPOIS E PONTE

Percorre basicamente em 3 fases principais de uma jornada de venda:

Antes: no primeiro pardgrafo, acontece a identificagdo das dores que o lead sofre;
Depois: no sequndo, as possiveis mudangas apods a implementagdo da solugdo;
Ponte: no terceiro, a ligagdo entre antes e depois, com agdes concretas.



